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Grafia Callada

A comiengos de 2001 empect

a interesame por ¢ material de
desecho que encontraba en la playa,
restos de conchas, plésticos, ramas,
piedras, cafias, vidrios... Me
fustaban sus caprichosas formas
o sus ricas texturas. No sabia
exactamente como aprovechar

505 valores y lo primero que hice

fue aplicarlos sobre pequefios

blogques de plastifina,

Mas tasde, en 2002, comencé a

situarlos directamente sobre un

soporte blance, agrepindolos y
imulando bloques tipografi

resultd sumamente excitante,
se amplié paulatinamente con
olros conceptos como ¢l signo,
fas escrituras, fos sistemas de
representacion. .. A los pocos
meses me surgii la idea de

d llar un libro con todas

Esa primera experiendia con
o blogue tipografico, que me

rim

estas piezas. Un libro sobre el
signo y la eseritura en el gue no se

3
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Proyeetos y viveneios_Pepe Gimeno

pudiera feer i una sola palabra

¥ sin embargo, el libro debia
contener los elementos clisicos
que lo configusan coma tal, la
portada, la portadilla, ¢ indice, la
introduccian, ..

El proyecto, al que llamé Graffa
Callada, durb dos afios. El resultado
se materializd en un libro-objeto y
€n una exposicion en el Instituto
Valenciano de Arte Moderno
IVAM ¢n 1994, Posteriormente

el prayecto itinerd por EE UL,
Hlegando en 2016 a Nueva York y
en 2017 a Chicago y Miami

La exposicion estd integrada por
58 ohras originales que reproducen
el libro, Para su realizacion margué
unas Nomas que mantuve durante
todo ef proyecto

- Utilizaria un formato Gnico en
todas las piezas, 70X100 cm.

- Los fondos serian blancos sin
ningln tipo de intervencion,

- Los materizles de desecho
estarian pegados directamente
al soporte, y no los someteria a
ningln tipo de manipulacion ni
pintura.

La intencion era mostrarios tal y
como los habia encontrado.
También decidi que las escrituras
presentadas estarian basadas

en mi memoria grifica, no
corresponderian 4 ningin alfabeto
preexistente. Pretendia que fueran

). Ko G o Eiicnbn hotac,
1015, M s dm
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8, Cameterition exttueals, de L eaitons
e Gonfan Cofind, 2008, 1402 100 0m.

4. Uiboo Goufor Goinda Eccm litads,
5 5 M em

. Expericsbe Goegfa Cfiada. CCEE Maams, 2015
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Flper deeats agh span Wl oot

della persona. Con queste finalith al progetto di
comunicazione ¢ stato attribuito il compito di
accompagnare i cittadini ¢ le cittading, ma anche

i diversi attori coinvoli, in questo percorso di
trasformazione che ha implicato e implica un
cambiamento del punto di vista, dei modi di entrare
in contatto con i servizi, di richiederli; di pensarli ¢ Wiy dedirai agh s Weldi- decfinaricod dela opeing
condividerli, ossia di una pid generale trasformazione

dei modelli mentali riferiti alla relazione cittadini-

istituzioni. Il ruolo del progetto della comunicazione,

pertanto, € stato messo in gioco con i propri

strumenti, con lo scopo di affiancare le trasformazioni

che le politiche sociali stanno compiendo (Rosina &

Sorgi, 2016) e di accompagnare il cambiamento?

In questo suo ruolo di traghettatore il design della
comunicazione si ¢ concentrato sulla progettazione di
artefatti che rispondonn alle necessitd comunicative
del sistema stesso e che indludono differenti funzioni,
In primo luogo a funzione identificativa attraverso

la progettazione degli elementi di identitd visiva

del sistema di immagine coordinata che implica,
come & noto, la costruzione collettiva del ritrotto

del soggetto (nel nostro caso, del sstoma dei servizi
domiciliani del Comune di Milano). A questo scopo
sono stati definiti: qualitd, aspirazioni, finaliti ¢

tratti peculiari, per arrivare 3 tracciare sia il profile

1. D intevrine 1l Nemn del bewne commurne, L peefarmons db Stedans Roddoth o vk
el s ivoherione nel o0 setoks & Pisre Db ¢ Chrstion Ll

(2005 s o he Lo/l spar pe s beni o,

Makena Buschatn
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Molde o tiruc L bobds el
Totogralis Jasa L Aplar

una en una. Tanto los materiales
empleados como el proceso
tiene con un alto compromiso
medicambiental, los pigmentos
son naturales y de gran calidad,
¢l proceso mantiene la tenica
original de hace mds de un siglo,
obteniendo un producto 100%
sostenible y local,

La idea fue genesar un objeto
identificativo del patrimonio

di la Universidad de Granada,
facil de adquirir, accesible
econdmicamente y sencillo de
exponer en cualquier localizacion,
Se realizaron dos versiones: una
version manteniendo ¢l diseno
original de la baldosa, con el que
puede reproducirse el patrdn de
este mosaico en amplias superficies
como revestlimiento constructivo;
otra version especifica como pieza
exenta, en la que el motivo original
ha sido escalado encajando el
mosaico en una dnica baldosa

de 20 x 20 ¢m. que, enmarcada
en madera de roble, embalada

€n una caja corporativa con un
tarjetdn explicativo, se convierte
«en objeto decorativo singularg
potencial regalo o souvenir que
actla como agente ransmisor
del valor simbélico ¢ iconografico
del patrimonio histdrico de la
institucion,

Con estas actuaciones La Trenda
Universidod de " o

artesanales accedan al pablico,
vinculando la universidad, a
traviés de su tienda, el patrimonio
institucional, el tejido productivo
y la sociedad. El diseio es aqui
un actor destacado, aporta un
valor diferencial que orienta

¢l producto artesano hacia un
contexto de difusion cultural con
interés comercial,

La Tienda de la Universidad de
Granada desarrolla lineas de
productos fruto de la unidn
entre proyectos emprendidos por
alumnos egresados —alumnis—,
en conjuncitn ¢ inspiracion

con el fondo patrimenial de la
Universidad de Granada

Este patrimonio atesora grandes
obras y monumentos, vestigios
del pasado y huellas del tiempo,
Ademds de su obvia e incalculable
aportacion a la historia nos regala
Ia posibilidad de su recreacion
artistica, Estas producciones,
realizadas apasionadamente, con
atencidn, delicadeza y cuidado,
generan objetos de gran belleza,
reivindican su vigencia como
productos atractivos ¢ intercsantes
que conectan a la sociedad actual
con su cultura,

El Colegio Maximo de Cartuja
alberga hoy las facultades de
Odontologia, de Comunicacion y
o] itn de la Universidad

la artesania local, Este novedoso
proyecto rescata, impulsa y

reconoce procesos de fabricacion
tradicionales y aporta visibilidad
@ disenadores y artesanos

de Granada. Se trata de una
obra realizada por los jesuitas,
la primera en Cartuja, entre
1891 y 1894, construida por
el arquitecto F. Rabanal. Un
histérico-artistico

F ¥ comp
con ¢l espacio cultural autdclono.
El programa ha contribuido a
que esta y olras producciones

que ha sido declarado Bien
de Interés Cultural, Su capilla
neomudéjar destaca por unos

ekl & bepa, Fotopralia Jaan Linines A

froipEL)
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que genera nuevos significados simplemente no
existentes en la pieza oniginal

Se cumple en este afo 2019 ¢l centenario de la
fundacién de la Bauhaus en su sede de Weimar
donde en su manifiesto fundacional se hablaba de
la vuelta al artesanado, de la convergencia de las
artes y de la ausencia de diferencias fundamentales
entre ¢l artista y el artesano: "La Bauhaus tiene
como objetivo la reunidn de todo el quehacer
artistico y la reunificacion de todas las disciplinas del
taller artistico (escultura, pintura, artes aplicadas y
arlesania), en una nueva arquitectura, de modo que
sean elementos indisociables, El fin Gltimo, aungque
remoto, de la Bauhaus es 12 obra de arte unitaria

(el gran edificio), en la que no hay limite entre arte
monumental y decorativo™

¢ Cudntas veces no habremos oido repetida la frase
atribuida a Walter Gropius de que la forma sigue a la

5. Walker Coopinn,. Prockeses de moderndad : Fuertes y confenmones, 19081934,

1w [

funcian? Funcidn y forma encajaron en un momento
histérico en que la artesania —la pieza dnica— daba
paso a la produccion en serie —la industrializacion
Términos que traducidos al lenguaje de hoy se
podrian intercambiar de la siguiente manera: ¢l
collage es la pieza Gnica y ¢l disefio grifico es lo
miltiple

Afos antes de la fundacion de la Bauhaus, Adoll
Hulzel se adelantd a los postulados de aquella con
sus ensenanzas en la Academia de Artes Plisticas de
Stuttgart al considerar el trabajo con materiales como
la ensefianza bisica. Mas tarde uno de sus alumnos,
Johannes 1tten, se hizo cargo del curso preparatorio
de la Bauhaus donde a través de la eleccion de |
teriales, los alumnos reflexionaban y trabajaba
sobre sus propiedades dpticas y tactiles para més
tarde dibujarlas como las sentian. El collage en la
Bauhaus aparece dentro del programa pedagégico
pero, ¢n su relacion con el disefio grifico, prospera
fundamentalmente ¢n trabajos ocasionales como
carteles, felicitaciones o invitaciones a fiestas.

En la Bauhaus nombires tan significativos como Josel
Albers, Oscar Schlemmer, Herbert Bayer o Liszld
Moholy-Nagy trabajaron con la técnica del collage,
“no para hacerlo distinto, sino por no hacerlo como
los demds” como sabemos que Albers recomendaba
a sus alumnos. Afirmacion que aungue pudiera
entenderse en una lectura apresurada como una
invitacidn a “ser original por ser original” tiene,
evidentemente, un calado muy superior. Se relaciona
<on ¢l empezar de cero o con la mirada nueva, virgen
y desprejuiciada que lodo creador, y por supuesto el
disenador grifico, debe dejar posar sobre el objeto de
su trabajo

Pero tal vez el periodo en el que ¢ collage, el
disefio grafico y el arte se aproximan mas & con la
irupcion del pop y su capacidad de mostrar todo

lo que concentra los intereses de un piblico masivo.
Cuando en 1947 Eduardo Paclozzi compone Yo ere ef
Juguete de un rice, 0 en 1956 Richard Hamilton crea
s ;Qué es lo que hace que fos hegares de hoy sean
tan diferentes, tan atractives?, resumen y expresan
graficamente 1a creencia de que no existe una alta
cultura en oposicion a una cultura popular Que
con los matenales extraidos de periddicos, revistas

L]
|
- +




